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• 국내식물성대체육시장은중소기업 56%, 스타트업 20%, 대기업 11%, 중견기업 5%, 기타

8%로 구성(시장성장 초입으로대기업진입단계)

• 국내대체육시장이비건트렌드와함께성장할것으로전망(대체육중 식물성대체육이비건

식품)되며, 이에 따라비건트렌드를주목할필요가있음. 한국채식연합에따르면한국채식인구는

2018년 150만명에서 1H21 250만명으로증가. 한국농수산식품유통공사조사결과에 따르면

국내채식주의자들은대다수가주로채식을하지만필요에따라육류를섭취하는

플렉시테리언(Flexible과 Vegetarian의합성어)임

• 국내비건식품시장중에서비건베이커리시장이높은성장성을보이고있음. 버터/우유/달걀등

동물성재료가들어가지않으면서맛에서도큰거부감이없는것이비건베이커리가성장하는

원인으로파악됨. 시장 성장에는코로나19가장기화되면서홈베이킹을위한전기오븐등가전

구매와 20~30대 여성의가치/건강 소비성향등조건이맞물렸다는판단. 마켓컬리의경우비건

베이커리 ’21년 판매량이전년동기대비 140% 증가한 것으로알려져있으며, 세부 항목중 비건

버터와치즈류가 48배 이상 증가함. 국내 시장에서대체식품이소비자가기존식품과맛에서큰

차이가없다고느끼는카테고리부터대체해나갈것으로예상됨
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