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베트남 온라인 음식배달 시장
(만달러)

배달의 민족은 ‘한국’만이 아니다. ‘베트남’ 시장의 성장성 

 
 
 
 
 
 
 

Implication 

- 글로벌 스타트업이 베트남 진출에 욕심을 내는 이

유는 높은 경제성장률, 인구 수(9,7mn), ‘젊은 국

가’ (35세 미만이 60%) , 정부의 적극적 외자유

치 등 다양한데요. 아직 분야별 Key Player가 형

성되지 않은 국가라는 점도 매력요인입니다 

 

- 베트남 내 ‘음식배달’서비스의 성장성이 예견되

면서(20F $38mn (YoY+15%)) 글로벌 스타트업

들의 진출이 심화되고 있는데요. 국내 배달앱 중

에서는 배달의민족이 최초 진출사례가 되겠네요 

 

- 국내 배달서비스 경쟁의 심화 속, 배민은 ‘해외시

장, 배달로봇’등 이익 방어를 위해 추가 영역 확

장에 적극적인 모습인데요. MS 뺏어먹기 식의 

단기 출혈 경쟁을 지속중인 국내 스타트업들에게 

시사하는 바가 많다는 판단입니다. 

베트남 음식 배달앱 시장 성장성 

자료: 언론종합 
 

# 푸드테크 # 음식배달서비스 # 베트남 

2019-05-23 

관련 뉴스 요약  “배달의민족, 다음달 베트남 진출…'배민' 앱 서비스 개시" 

- 배달 앱 시장 1위 업체 배달의 민족이 다음달 베트남에서 배달 앱 서비스 개시 

- 다음달 초 베트남에서 배달 앱 서비스 개시를 앞두고 베타서비스 테스트 진행중 

- 우아한형제들은 지난 2월 2011년 설립된 베트남 현지 주요 배달업체인 베트남엠엠을 인수 한 바 있음 

CAGR   11% 
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▪ 작성자는 본 자료에 게재된 내용들이 본인의견을 정확하게 반영하고 있으며, 

  외부의 부당한 압력이나 간섭없이 신의성실하게 작성되었음을 확인합니다. 

▪ 본 보고서에 언급된 종목의 경우 당사 조사분석담당자는 본인의 담당종목을 보유하고 있지 않습니다. 

▪ 본 보고서는 기관투자가 또는 제 3자에게 사전 제공된 사실이 없습니다. 

▪ 종목별 투자의견은 다음과 같습니다. 

▪ 투자판단 3단계 (6개월 기준) 15%이상 → 매수 / -15%~15% → 중립 / -15%미만 → 매도 

루이싱이 스타벅스를 이길 수 있는 이유는 더 맛있는 커피가 아니다. 

 
 
 
 
 
 
 

Implication 

- 중국 토종 커피전문점인 LUCKIN Coffee의 성장

세가 무섭습니다. 창업 2년만에 중국 내 28개 도

시에 2,370개 직영매장을 운영 중인데, 22년 말

까지 6,000개 매장 개설 목표를 공개하며 경쟁사

인 스타벅스를 위협하는 모습입니다 

 

- 중국 내 커피시장은 매년 소비량이15%씩 성장할 

것으로 예견됩니다(20년F 494조). 중국의 연간 

인당 평균 소비 커피 잔 수(5잔)를 글로벌(50잔) 

대비 비교해보면  추가성장은 당연해 보이네요 

 

- 루이싱커피를 단순 커피전문점으로 보기에는 무

리가 있다는 판단입니다. 실제로 매장위치, 더 맛

있는 커피에 집중하기 보다, 모바일서비스, 배송, 

데이터 관리에 초점을 맞추는 모습인데요. 스타벅

스를 이기기 위해 더 좋은 원두보다, 더 많은 고객 

데이터 확보에 집중하는 전략이 맞아 보이네요 

중국 내 커피 시장 규모 

자료: ICO 
 

# 배달서비스 # 중국 커피시장 # 데이터             

관련 뉴스 요약  “스타벅스 대항마 中루이싱커피 나스닥시장 데뷔” 

- 세계 최대 커피체인 스타벅스에 도전장을 내민 중국 토종 커피체인 루이싱 커피가 17일 나스닥 시장 데뷔 

- 루이싱 커피는 17년 7월 사업을 시작한지 1년여 만에 중국 내 28개 도시에 2,300여 개의 매장을 운영 

- 가파른 성장세에 비해 건전하지 못한 재무구조는 해결해야 할 문제임 
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