
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

섬유/의복 

의류 단일 브랜드 매출액 1 천억원(메가브랜드) 달성의 의미 

- 최근 탄생한 의류 메가브랜드 공통점은 Captive 유통사 보유 업체 브랜드 

- 메가브랜드로의 성장 요건 다양하지만 향후 유통능력의 중요도가 더욱 부각될 것 

- 메가브랜드 추가 양성 가능성 높은 업체로 신세계인터내셔날, 한섬, LF 등 내수 3 사

에 대한 지속적인 관심 유효 
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국내 패션시장 불황과 새로운 메가브랜드의 탄생 

최근 4 년 의류시장 성장률은 CAGR 2%로 정체에 가깝다. 반면, 같은 기간 여성복 

브랜드STUDIO TOMBOY(신세계인터내셔날) 매출액은 CAGR 77% 성장했으며, 

‘ 17 년에는 국내 의류상장사 브랜드 중 3 번째(TIME, SYSTEM, STUDIO 

TOMBOY)로 매출액 1 천억원을 돌파하는 메가브랜드가 될 전망이다. 전체 의류시

장이 장기 저성장 국면인 가운데 여성복 단일브랜드가 매출액 1 천억원을 달성한 것

은 주목할 만하다.  

 

최근 탄생한 메가브랜드 공통점: Captive 유통사 보유한 의류브랜드 

‘17 년 매출액 1 천억원 돌파가 예상되는 ‘STUDIO TOMBOY’는 신세계인터내셔날

의 브랜드로 Captive 유통사는 신세계이다. 또한, 지난 ‘15 년 메가브랜드로 부상한 

‘SYSTEM’은 한섬의 브랜드로 한섬은 지난 2012 년 현대백화점 계열사에 편입된 바 

있다. 이처럼 최근의 메가브랜드는 모두 Captive 유통사를 갖춘 의류사에서 배출되

었으며, 이는 의류 시장 재편 속에서 유통사(백화점)가 컨텐츠(브랜드) 내재화를 통

해 실적을 안정화하려는 수요가 높아졌기 때문이다.  

 

메가브랜드의 매출액 천장, 구조적 제한에도 추가 증대 가능성은 충분  

단일브랜드로서 매출액 1 천억원을 달성한 메가브랜드의 매출액은 구조적 제한 요소

(유통점포수)가 존재하지만 브랜드 로열티를 기반한 전략다양화(유통믹스 확장, 라인 

확대)로 추가적인 외형성장이 가능하다. 즉, 메가브랜드는 이미 제한된 점포수에도 1

천억원 이상의 매출액을 달성한 브랜드로 높은 브랜드 로열티를 보유하고 있으며, 

이를 바탕으로 백화점 외 채널로의 유통믹스 다양화, 또는 악세서리/잡화 등으로의 

라인 확대를 통해 고객 접점이 확대되어 추가 매출액 증대가 가능하다는 것이다.  

 

새로운 메가브랜드 탄생에 대한 전망 

향후 메가브랜드로서의 성장 요건으로 확고한 브랜드 컨셉과 함께 유통능력의 중요

도가 더욱 부각될 전망이다. 내수시장의 급격한 턴어라운드를 기대하기 어려운 상황

에서 백화점이 컨텐츠 내재화를 통해 실적을 안정화하려는 욕구는 더욱 커질 것으로 

예상되기 때문이다. 현대백화점이 ‘12 년 한섬 인수에 이어 한섬을 통해 SK 네트웍스 

패션사업부를 추가로 인수(12/8 일)하기로 한 것을 그 일환으로 볼 수 있다. 내수 대

형 3 사의 Next 메가브랜드로는 브랜드 컨셉이 확고하고 유통능력 보유한 VOV(신

세계인터내셔날), LATT BY T, THE CASHMERE(한섬) 등이 예상되며, 현재 유통

망 개편중인 LF 브랜드의 경우 온라인 시장에서의 성장 가능성에 지속적인 관심이 

유효하다.

‘15년 주요브랜드 매출액 현황 (단위 : 억원) 
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‘15년 기준 국내 주요 여성복 브랜드 매출액 현황 (단위 : 억원)
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신세계인터내셔날 지분관계  한섬 지분관계 

신세계(004170 KS)

45.8%

신세계인터내셔날 (031430 KS)

신세계톰보이
97.1%

신세계사이먼
25.0%

몽클레르신세계
49.0%

신세계인터코스코리아
50.0%

 

 
34.6%

현대홈쇼핑(057050KS)

한섬 (020000KS)

한섬글로벌
100.0%

현대지앤에프
100.0%

현대백화점(069960KS)

15.8%

 

자료 : 신세계인터내셔날, SK증권  자료 : 한섬, SK증권 
주석: 한섬은 한섬글로벌과 현대지앤에프 통해 SK 네트웍스 패션사업부 양수할 
예정(양수예정일은 2017.02.28) 

 
내수 대형 의류 3사의 브랜드 보유현황 및 유통전략  

신세계인터내셔날 한섬 LF 

메가브랜드 
STUDIO TOMBOY 
('17년 예상) 

TIME('09년) 
SYSTEM('15년) 

DARKS, 
HAZZYS, 
LAFUMA 등

기타 보유브랜드 
VOV, G-CUT, Daiz, 
JAJU 및 해외명품브랜드 

MINE, LATT BY T, 
THE CASHMERE, DECKE 등

TNGT, ILCORSO,
JILLSTUART, MOGG 등 

브랜드 유통전략 백화점 위주 백화점 위주 
브랜드별 컨셉에 맞는 유통망 개편 중 
(온라인, 가두점 등) 

자료: 각 사, SK증권 
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Compliance Notice 
▪ 작성자(조은애)는 본 조사분석자료에 게재된 내용들이 본인의 의견을 정확하게 반영하고 있으며, 외부의 부당한 압력이나 간섭없이 신의성실하게 작성되었음을 확인합니다. 

▪ 본 보고서에 언급된 종목의 경우 당사 조사분석담당자는 본인의 담당종목을 보유하고 있지 않습니다. 

▪ 본 보고서는 기관투자가 또는 제 3자에게 사전 제공된 사실이 없습니다. 

▪ 당사는 자료공표일 현재 해당기업과 관련하여 특별한 이해 관계가 없습니다.. 

▪ 종목별 투자의견은 다음과 같습니다. 

▪ 투자판단 4단계 (6개월 기준) 25%이상 → 적극매수 / 10%~25% → 매수 / -10%~+10% → 중립 / -10%미만 → 매도 

 

 

SK증권 유니버스 투자등급 비율 (2016년 12월 20일 기준) 

매수 94.9% 중립 5.1% 매도 0%


