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1~2 월 중국 소매시장 성장률은 10.2%로 전년대비 0.5%p 둔화. 판매액 비중이 큰 승용차, 가전제품 등 내구재 
판매 부진이 전체 소매판매 둔화에 영향. 반면 의류, 스포츠레저 용품을 포함한 준내구재 및 음식료, 화장품 등
의 비내구재 소비는 견조하게 증가하는 모습. 유통채널 별로는 인터넷 소매시장이 25.4% 증가해 여전히 고성장
세를 유지함 

 

1~2월 소매판매 증가율 10.2%로 전년동기대비 0.5%p 둔화 
 

- 소매시장: 중국 국가통계국에 따르면 1~2월 소매판매는 10.2% 증가한 5.3조위안 기록 

- 소매판매 내 비중이 큰 승용차, 가전제품 등 내구재 판매 부진이 전체 소매판매 둔화를 견인. 내구재 판매는 지

난 11월 이후 3개월 연속(20.1% → 10.1% → 6.3%) 둔화 중 

- 인터넷 소매판매: 1~2월 인터넷 소매판매시장 성장률은 25.4% 기록. 성장률은 전년 동기대비 둔화했으나 전

체 시장성장률은 15.2%p 상회 
 

품목별: 내구재보다는 준내구재, 비내구재 소비 활발 
 

- 내구재(승용차, 가전제품, 통신기기, 가구 등) 판매는 6.3%로 전년대비 다소 둔화된 모습 

- 승용차(13.8% → 4.9%), 가전제품(10.4% → 5.2%) 판매 증가율 모두 전년동기의 절반 수준으로 둔화. 통신기

기 판매(18.3%)는 지난해 동기의 높은 베이스(41.0%)를 감안할 필요 

- 준내구재(의류, 신발•가방, 스포츠•레저용품) 소비는 8.4%로 연말 소비시즌에 이어 춘절 효과 등으로 견조하게 

증가하는 모습 

- 의류판매 증가율은 전년대비 1.0%p 상승한 8.1% 기록. 동기간 백화점 매출 증가율은 매출 비중이 큰 의류 판

매 호조에 전년동기 대비 2.3%p 상승한 5.5% 기록  

- 특히, 스포츠•레저용품 소비는 16.0% 증가하면서 전년대비 8.8%p 상승. 최근 내구재 중 판매 증가율이 가장 

두드러짐. 안타, 리닝 등 홍콩에 상장된 스포츠용품 관련 기업 실적도 턴어라운드 하는 모습 

- 비내구재(음식료, 차량연료, 화장품, 일용품) 판매는 품목별로 엇갈리는 양상 

- 음식료와 화장품 소비 증가율이 각각 12.6%, 10.7%로 전체 소매판매 증가율을 상회. 차량용연료 판매는 유가

하락 등 영향으로 12개월 연속 감소 
 

 

의류/생활소비재｜ 

1~2 월 중국 소매시장: 내구재를 제외한 준내구재, 비내구재 소비 회복세 

Spot Comment / 2016-1-19
Analyst 조은애· 02-3773-8826 · goodkid@sk.com



 

 

중국 소매판매 동향: 품목별/소매채널별 월간 데이터 (단위: %)

판매액비중 전년대비 증감률 

1~12월 2014~2015 2015~2016 1~12월 

2014 2015 7월 8월 9월 10월 11월 12월 1-2월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 1-2월 2014 2015

전체소매 - - 12.2 11.9 11.6 11.5 11.7 11.9 10.7 10.5 10.8 10.9 11.0 11.2 11.1 10.2 12.0 10.7 

  규모이상 100.0 100.0 10.3 9.8 9.2 8.7 9.2 9.7 8.4 7.2 7.9 8.2 8.3 9.0 8.8 7.7 9.8 7.9 

품목별 

내구재 36.4 37.5 16.2 10.6 13.4 13.3 8.3 15.9 14.4 6.1 11.1 8.8 11.0 20.1 10.1 6.3 14.4 10.5 

승용차 26.4 26.8 16.0 9.6 13.7 12.9 5.2 13.7 13.8 4.2 9.2 5.4 10.5 18.8 11.2 4.9 14.6 8.9 

가전제품 6.0 6.2 13.8 8.4 8.3 7.0 7.3 12.9 10.4 4.7 13.2 9.0 3.9 23.2 9.3 5.2 8.6 9.6 

통신기기 2.1 2.7 25.0 28.5 26.3 40.6 52.5 61.9 41.0 32.5 31.5 52.8 40.6 32.0 4.3 18.3 30.9 34.3 

가구 1.8 1.8 18.3 15.2 14.8 14.2 10.0 14.9 7.6 7.0 8.4 11.0 5.8 10.2 5.2 16.5 14.8 9.0 

준내구재 10.4 - 12.4 12.3 10.6 9.9 7.9 10.2 7.5 8.6 7.6 7.1 7.6 13.4 4.3 8.4 9.6 -

의류 7.1 - 11.3 11.3 9.8 8.7 7.0 10.3 7.1 8.6 6.3 5.5 7.7 11.6 3.2 8.1 9.1 -

신발, •가방 2.9 - 15.4 15.5 12.4 13.3 11.5 12.6 8.7 8.0 9.0 9.8 6.9 14.0 4.0 8.8 11.7 -

스포츠•레저 0.4 - 9.1 7.9 10.9 9.1 -1.8 -8.7 7.2 13.7 19.7 15.0 10.7 47.8 34.5 16.0 4.0 -

비내구재 35.2 - 14.1 11.1 7.9 9.5 6.1 9.8 3.9 2.9 1.9 4.9 3.2 9.4 6.7 - 10.4 -

음식료품 13.6 - 15.2 17.2 10.2 15.0 13.1 17.5 11.6 15.2 13.6 18.1 14.4 18.3 14.8 12.6 14.4 -

차량용연료 15.9 13.8 13.3 7.2 4.5 4.5 -1.1 2.1 -6.9 -8.3 -9.9 -8.2 -9.2 -1.8 -3.8 -0.2 7.0 -7.1 

화장품 1.5 1.5 20.2 13.0 13.1 9.0 10.3 12.0 10.6 8.0 12.9 12.4 12.3 20.4 12.2 10.7 12.7 12.1 

일용품 3.5 3.6 12.3 9.7 11.0 13.6 10.4 12.0 13.5 9.7 8.2 6.6 10.6 16.3 12.3 7.5 10.2 11.4 

서적 0.8 - 10.8 0.0 11.7 9.9 8.6 9.2 -0.2 8.1 6.8 7.8 5.8 10.6 8.7 - 11.1 -

소매채널별 

백화점 - - 4.2 4.4 4.8 4.0 4.1 4.0 3.2 2.2 3.4 3.7 2.7 3.6 3.4 5.5 4.1 3.4 

마트 - - 4.8 7.0 6.4 5.8 5.0 5.4 5.8 5.5 6.5 6.9 7.2 7.7 8.6 9.6 5.5 7.6 

전문소매점 - - 6.5 3.6 3.9 6.1 4.3 3.5 2.6 -1.1 -0.1 -0.2 0.1 0.9 1.5 3.5 5.8 0.7 

자료: 중국 국가통계청, SK증권 

주석: 소비재별 판매액은 규모이상소비재기업의 매출액 기준; 규모이상소비재기업: 연 매출액 500만위안(한화 10억원) 이상 



 

 

백화점 판매 동향 (단위 : % YoY)  백화점 월별 판매 동향 (단위 : % YoY)

-50 

0 

50 

100 

'06 '08 '10 '12 '14 '16

백화점 판매 증가율

 

0 

5 

10 

15 

1월 2월 3월 4월 5월 6월 7월 8월 9월10월11월12월

2014년 2015년 2016년

자료 : 중국 국가통계국, SK증권  자료 : 중국 국가통계국, SK증권 
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소매판매 동향 (단위 : % YoY)  순수 소매판매 동향 (단위 : % YoY)
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내구재 판매 동향 (단위 : % YoY)  준내구재 판매 동향 (단위 : % YoY)
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의류 판매 동향 (단위 : % YoY)  스포츠•레저용품 판매 동향 (단위 : % YoY)
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화장품 판매 동향 (단위 : % YoY)  음식료 판매 동향 (단위 : % YoY)
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가전제품 판매 동향 (단위 : % YoY)  통신기기 판매 동향 (단위 : % YoY)
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